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はじめに1

2

本書は、SaaS型アプリ開発サービス「ModuleApps」を提供する株式会社DearOneに

在籍するUIデザイナーが、その知見をもとに各業界のアプリデザインのレビューを行ない、

共通点やデザインの傾向をまとめたものです。

アプリを運用されている企業様にとって、アプリデザインの参考となれば幸いです。

※レビューの内容はあくまで第三者としての株式会社DearOne独自の見解であり、アプリを提供する企業の見解とは一切の関係はありません。
※本資料に掲載の情報や文章は株式会社DearOneに帰属します。情報の無断使用・転載は固くお断り致します。
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対象期間：2021年6月1日～8月31日　株式会社DearOne調べ

ニトリ IKEA Francfranc LOWYA unico

MAU数 アクティブ率
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ホーム お気に入り商品会員証 店舗在庫検索 便利機能

バーコードやポイント数などの特に重
要な情報は大きく、失効予定ポイント
や注意文言などの優先度が低いものは
小さく表示させる事で情報を整理し見
やすくしている。

ホーム画面から画面遷移を挟まずに商
品検索を行える。
アイコンの色も主張しすぎずトーンもあ
っている。

お気に入り一覧から注文したい商品とお
気に入り解除する商品をそれぞれ一括
で選択でき操作が楽。

他アプリと異なり音声認識で商品検索
をする事が可能。
様々な層のユーザーに使いやすい。

選択した店舗に在庫があるかどうかを調
べる在庫検索機能はよくあるが、これは
複数の店舗の在庫が同時に表示されて
おり、近くの店舗に在庫が無くても他の
店舗の候補をすぐに見つけることができ
るて便利。

買い物に便利な機能が多く搭載され
ている。
項目が大きくなると煩雑になりやすい
が、それぞれのボタンも丁度良いサイ
ズでアイコンもあって各項目それぞれ
が認識しやすく押しやすい。

商品関連コンテンツが表示されており、
購買意欲を高める事ができる。

ニトリ ｜独自の機能を多く搭載したユーザーに使いやすいアプリ



IKEA  ｜ブランドの世界観が現れたデザイン性の高さと統一感4
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ホーム 商品検索2商品検索 お気に入りリスト コーディネート紹介

閲覧した商品の画像が目につきやすい
位置に表示されているので、履歴を元に
次の商品を探す参考にできる。

他のアプリと比較してヘッダーとメイン
コンテンツの境がなく、広がりのあるデ
ザイン性の高い画面になっている。

情報の詰めすぎは最も避けるべき事の
ひとつだが、デッドスペースが多くても間
延びした印象や無駄に画面を占有してし
まう事になるため注意が必要。

自分が事前に選択していた店舗の在庫
が表示され、最終更新の時間も出るので
古い情報かもしれない不安がない。

コーディネート内の選択できるアイテ
ムに目印が付いているため、どの商品
がIKEAにあるのか確認しやすく、そこ
からの商品情報への遷移も容易であ
る。タブバーに各項目名を書かずにアイコン

だけを置くと説明不足になるリスクがあ
るが、そこをクリアすればおしゃれな雰
囲気を演出できる。

画像が大きく表示されており項目内容の
イメージが一眼で分かりやすい。
また、画質が良く洗練された画像を使用
しないとイメージダウンになってまう。

お気に入りに入れた商品の合計金額が
出るので、商品購入を考える時に参考に
できる便利。

お得な価格にエフェクトを加える事でユ
ーザーの興味を引きやすくしている。
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Francfranc  ｜訴求したいユーザー層を想定して作られたデザイン

ホーム 店舗検索コーディネート紹介 商品検索 会員証

画面をスクロールすると商品検索ボタン
とお気に入り登録ボタンが重なってしま
うので、お気に入りボタンを写真右下や
商品名の横に配置するなど工夫が必要。

様々な項目のコンテンツが表示されてお
り、新しい商品を見つける機会やお知ら
せなどを目に留まりやすくし購買意欲の
向上に繋げられる。

店舗名と店舗までの距離が大きく目立
つように表示されているので、重要な情
報が目に留まりやすい。
リスト表示されるので他の店舗の候補も
同時に見られるので便利。

特集や家具のサムネイル用の画像を用
意する事で画面内の統一感されすっき
いした印象を与えることができる。
また、ブランドの雰囲気を保つ事にもつ
ながる。

会員証画面にも商品バナーが置いて
あるので、商品ページへの流入の増加
が期待できる。
しかし、会員証とは関連性が低いコン
テンツだと画面内の情報としてノイズ
になる可能性もある。コーディーネートに使用されている物が

まとめて見られるので参考にしやすい。



7

6 LOWYA  ｜商品購入の際に便利な機能や、アプリ使用時のストレスをなくす工夫

ホーム 商品検索2商品検索 商品比較 マイページ

アイコンの形状が統一されており商品の
イメージも掴みやすい。
レインボーグラデーションが用いられて
いるが、他の画面やタブバー、ブランドロ
ゴなどのトーンから少し雰囲気が離れて
いる印象がある。

他のアプリと比較してあまり商品画像を
配置していないため、より多くの情報を1
画面の中に入れ込むことができる。
商品画像が重要となってくる業種におい
て、画像と文字のバランスはよく考える
必要がある。

選択した家具の人気ランキングが目立
つところに配置されており購入の際に参
考にしやすい。

選択した商品のスペックを1画面内で比
較できるため、他の商品と比べるために
画面遷移を繰り返さなくて良い。
表示される情報も整理されており、比較
項目の切り替えもワンタップで出来るた
め、視認性・操作性も簡便。

2つのポイントのサイズが同じなので、
情報を混同しやすい場合がある。
情報は優劣をつけて整理すると見やす
くなる。

検索条件を変更する際に検索窓を開き
直さずとも変更できるので、検索がスピ
ーディーに行えるので便利。ユーザーの
ストレスを軽減するのはとても重要。

それぞれのアイコンと項目名の距離感や
グループがまとまっており見やすい。
大きいので押しやすく操作性も良い。
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unico  ｜ブランドイメージを保つシンプルでありながら綺麗な色使い

ホーム 商品検索2商品検索 お気に入りリスト コーディネート紹介

項目ごとの距離感が少し近い印象があ
るが、全体的に綺麗にまとまっており見
やすい画面構成になっている。
商品検索時に画面遷移を多く挟むアプ
リが多いが、ここは遷移が少なくストレス
が低減されている。

タブバーのアイコンやグレーの使い方な
どブランドのイメージにも合っており洗
練された印象を受ける。

商品画像の形式が統一されているため、
綺麗でスタイリッシュな印象を受ける。

物理カードのデザインを配置することで
物理カードからアプリに切り替えたユー
ザーにも親しみを持ってもらえる。

コーディネート写真と使われている商
品をファーストビューで見られるので
見比べながら、自分のコーディネート
の参考や購入検討することができる。

非選択状態は線画で、選択するとベタ塗
りになるためどれを選択しているかかが
分かりやすい。

お気に入りから複数の商品をカートに一
括で入れられて便利。




