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はじめに1

2

本書は、SaaS型アプリ開発サービス「ModuleApps」を提供する株式会社DearOneに

在籍するUIデザイナーが、その知見をもとに各業界のアプリデザインのレビューを行ない、

共通点やデザインの傾向をまとめたものです。

アプリを運用されている企業様にとって、アプリデザインの参考となれば幸いです。

※レビューの内容はあくまで第三者としての株式会社DearOne独自の見解であり、アプリを提供する企業の見解とは一切の関係はありません。
※本資料に掲載の情報や文章は株式会社DearOneに帰属します。情報の無断使用・転載は固くお断り致します。
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出前館  ｜ 多彩なレコメンドやランク機能で注文したくなる

何を注文するか定まってないユー
ザーに対し効果的。
絞り込み検索機能があるので、この
画面にまとまっていると便利。

1 ジャンルタブを押した画面なので、
「すべて見る」は開いた状態の方が
タップせずに済むのでユーザーには
使いやすい。

1

ジャンルとイメージ写真がマッチし
ており、大きくてわかりやすい。

2

「ホーム」ではなく「お店一覧」なの
でわかりやすい。

3

お店一覧 注文履歴 マイページジャンル

1

1

ユーザーに必要な情報が考えられ
ており、アイコンが目を引く。
すっきりとシンプルで、見やすく再
注文もしやすい。

1

1

PICK UP!

決済方法が絞り込めるのは、決済
方法が豊富な証拠でもあり、決済
方法での離脱回避につながる。

1

1

ユーザーのリピートを促すランク
機能に、気持ちが高まるランク名
が意欲を掻き立てる。

1

リストにあるユーザーの求めそう
な情報（数字）がひと目で分かので
便利。

2

1

22

3
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Uber Eats ｜ イラストや写真、効果的な仕掛けでタップを誘う

検索窓のワードだけでなくイラスト
とテキストのボタンがある事により、
配達可能なサービスの把握がしや
すい。

1 シンプルなアイコンなので小さくて
も理解できるが、他の表示に対して
小さすぎるので違和感を感じる。

1何を注文するか定まってないユー
ザーに対し効果的。

1

イラストとテキストの関連性が不明
瞭なので、タップをためらってしまう。

2

イメージ写真が大きくてわかりや
すい。食欲増進が期待できる。

2

「×」もあるが、とりあえずタップを
して内容を確認したくなるデザイン。

3

ホーム カート アカウント閲覧

1

2

3

1

2

決済に至らなかった注文がリスト
され、ユーザーにも店舗にも有益
な機能。

1

シンプルなアイコンで、サービスの
状況がわかりやすい。

2

1

PICK UP!

何を注文するか定まっておらず、ス
クロールしていると、つい手を止め
てしまう。効果的なデザイン。

1

1

1

2
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menu ｜ 写真とイラストの使い分けで商品と機能を差別化

上部に選択する機能が集約されて
おり、何をすべきかがわかりやすい。

1 シンプルでわかりやい。
再注文ができるので、再注文を示唆
する情報や再注文ボタンがあると
便利。

1何を注文するか定まってないユー
ザーに対し、ジャンルではなくキー
ワードなので効果的。

1

ジャンルのイラストがわかりやすい。
イラストの大きさのばらつきが気に
なる。

2

写真が多い中、イラストが目を引く。
右が見切れているため、効果的に
スクロールを示唆している。

2

イメージ写真が大きく、食欲増進
が期待できる。

3

ホーム マイmenu ご注文検索

1

1

1

2

ここで切り替えられる事が容易に
わかり便利。
「♥お気に入り」「★高評価」のよう
な表記だとわかりやすい。

1

こちらで登録・解除ができ便利。2

おまけ

全体のデザインがガチャのワクワク
感につながっている。
ただ、遷移前とテイストが違い過ぎ
タブメニューも変わっているため、
ユーザーが混乱してしまう。

1

1

1

2
1

2
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Wolt ｜ 選択肢を絞り、端的でわかりやすい

位置情報のみとシンプルで、すぐに
注文行動へと移しやすい。

1 シンプルでわかりやく、タグだけな
のでひと一通り目を通してしまう。
読み込み時のアニメーション演出
もとても効果的。　

1写真のクオリティーが高く、全体的に統一感があり、見やすく選びやすい。1

配達時間がこの段階で見えるのは便利。2

タイトルが丸文字と絵文字でやさ
しい印象で注文もしやすそうに感
じる。

2

複数店舗が見れるので、スクロー
ルする手間とスピードがゆるやか
になり、落ち着いて注文ができる。

3

ディスカバリー お買い物 検索レストラン

1

2 1

プロフィール

丸文字と絵文字でやさしい印象も、
この画面では馴れ馴れしく感じる。

1

お気に入りがリストではなくカード
だと、インパクトがあってコレク
ション感を掻き立てる。

2

1

1

1
3

2
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menuUber Eats Wolt

ホーム画面  ｜ すぐに注文！それとも、あれこれ選べるか？

ジャンルから探す

[PR]今月のイチオシ

おすすめ条件

過去に注文したお店

人気のチェーン店

あなたへのオススメ

送料無料のお店

地元の人気店

新着店舗

お得なキャペーン中！

ランキング

お気に入り

チョコレートが食べたい

おやつ

スイーツ

夕食のお気に入り

お持ち帰りで配達手数料を無料に

おすすめ料理

最高評価

お急ぎですか？

自分にご褒美

人気のチェーン店

Uber Eatsの新着

おすすめ：アメリカ料理

お近くのレストラン

1つ頼むと1つ無料

ファミリーにおすすめ

特典

本日の特典

2倍お得

コンビニと食品・生鮮食品

…のお料理はいかがでしたか？

ヘルシーな食事

全てのお店 Wolt＋で配達料金が0¥

すぐにお届け

配達無料

実施中のキャンペーン

ジャンル

手頃価格なお店

定番のチェーン店

近くのお店

ただいま人気

食料品・日用品・デパート

食料品・日用品のイチオシ

初回注文割引があるお店

Wolt限定メニュー

全てのレストラン

出前館

ランキング
まで

3scroll

ヘルシーな食事
まで

20scroll

全てのお店
まで

1scroll

全てのレストラン
まで

8scroll
すっきりと見やすく、すぐに注文する時にも、少し迷って
いる時にも、一通り目を通して戻って探しても苦痛では
ないちょうどよいボリューム感。

タイトルのボリュームが多く、注文するにも疲れてしまう。
「これにしようかな？」とスクロールして見ていくと戻っ
て探すのに苦労するが「♡」でカバーしている。

「全てのお店」のみとシンプル。
すぐに注文とへ移行でき、スクロールしながら選ぶだけ
なのでとても気楽に注文できる。　

「Wolt限定メニュー」など他サービスとの差別化を伺える。
タイトルに対し1列なので、次のタイトルを確認しつつス
クロールができ、ボリューム的にも苦にはならない。
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出前館

注文画面比較
Uber Eats

1 2

1

2

2

オプションが選択された状態。
何を選択できるのか、項目がひと目でわかり、また選択もしやすい。

1

注文手続き前に追加注文を促す。
写真でわかりやすく、売上アップ効果が狙える。

2

支払い方法の豊富さはユーザーにとって利便性が高い。注文する際
の煩わしさ、離脱の回避にもつながる。

3

オプションが選択さ
れていない状態。
スクロールしないと選
択項目がわからない
ので少し不安感があ
る。

1

注文確定前と注文確
定時の2回、追加注文
を促す。
2回だが圧迫感もなく
売上アップ効果が狙
える。

2

3
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menu

注文画面比較
Wolt

1

1

2

オプションが選択されて
いる状態。
スクロールしないと選択
項目がわからないので
少し不安感がある。

1 オプションが選択されて
いる状態。
サイドメニューの選択が
先のため、次のドリンク
が目に入り不安感が和
らぐ。

1

配達員さんへの配慮が
伺え、高感度がある。

2

注文手続き前に追加注
文を促す。
売上アップ効果が狙え
るがテキストなのでイン
パクトがない。

2

2
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8 総評

タイトルのネーミングやカテゴライズ、食欲を掻き立てる画像、追加注文の促しや配達員さん

への配慮、お店選びから注文までどのアプリも同じ動線だが、各アプリの特徴がよく出ていて

とても参考になった。

やはり店舗数や決済手段の豊富さがユーザーにとって大事だと感じた。

「食事」だけに限らなくなってきているので、これからの進化がとても楽しみだ。

しゅう
主な担当アプリ
リンツアプリ、同志社大学アプリ、TOEICアプリ など

グラフィックデザイン、DTP、広告、WEB、アプリなどさまざまなデザイ業務
を経験。2020年から、アプリのUIデザイナーとしてDearOneに参画。

UI Designer / DerOne, Inc.




